NEXT LEVEL - SKODA STRATEGY 2030

CESKA AUTOMOBILKA PREDSTAVUJE NOVOU FIREMNI STRATEGII
STRATEGY 2030 predstavuje
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automobilka zaklady pro dlouhodobé N E »»‘
uspesne zvladnuti dekady spojené
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cile se zamé&ruji na udrzitelny rust,

rozvoj novych odbytist a elektrifikaci.
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V EVROPE SKODA AUTO uvede nejméné 3 dalsi

DO RO KU 2030 Cisté elektrické modely do roku 2030.
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Posilenim pozice v segmentu dostupnych

vozu, nabidkou cenové dosazitelnych modell a @ @ @
elektrifikaci portfolia. :

50-70% >50% >8%

elektrifikovanych vozi @ sniZeni CO, i rentabilita trzeb
Do roku 2030 se podil i SKODAAUTO 0) i Ambicidzni financni e
elektricky pohanénych é i vyrazné zprisnila CO 9 plany: nejnizsi ~—
vozt v modelové i svéekologickeé cile: @ naklady mezi hlavni v
paleté znacky SKODA :  flotilové emise se ve :  evropskou konkurenci, ‘ /
v Evropé zvysi na 50-70 % :  srovnanisrokem 2020 rentabilita trzeb ve vysi
— v zavislosti na vyvoji trhu. :  sniZi o vice nez 50 %. :  minimalné 8 %.
HLAVNI PRIORITY:
Stat se jednou z péti Byt vedouci Byt méritkem pro Simply
nejprodavanéjsich znacek evropskou znackou Clever User Experience, tedy
v EU, ktera nabizi atraktivni v Indii, Rusku a v severni zakaznickou zkusenost, zavést
varianty dostupnych vozu Africe a prevzit dalsi uhlikové neutralni vyrobu
a silng, elektrifikované odpovédnosti v koncernu v Ceskych a indickych zavodech

modelové portfolio. Volkswagen. do roku 2030 a posilit diverzitu.



